武汉理工大学研究生课程
教学日历
2014----2015学年第2学期
课程名称：《国际营销管理》        任课教师：朱金生
总学时数： 36                   学分数 ： 2 
	周次
	课次
	教学方式
	教  学  内  容
	备注

	11
	1
	讲授+讨论
	第1章 理解21世纪的营销

	

	12
	2
	讲授+讨论
	第2章 审视营销管理的基础结构
第3章 扫描营销环境和捕捉市场
	

	13
	3
	讲授+讨论
	第4章 创造顾客价值和顾客关系
第5章 分析消费者市场
第6章 分析企业市场
	

	14
	4
	讲授+讨论
	第7章 识别市场细分和目标市场
第8章 设立定位和应对竞争

第9章 创建品牌资产
	

	15
	5
	讲授+讨论
	第10章 制定产品战略

第11章 设计和管理服务
第12章 制定价格战略和流程
	

	16
	6
	讲授+讨论
	第13章 设计和管理整合营销渠道

第14章 管理零售、批发和物流
第15章 设计和管理整合营销传播
	

	17
	7
	讲授+讨论
	第16章 管理大众传播：广告、销售促销、事件和体验、公共关系

第17章 管理个人传播：直复和互动营销、口碑和人员营销

	

	18
	8
	讲授+讨论
	第18章 转型营销的管理
第19章 新世界的营销管理
	

	19
	9
	
	课程大作业：国际营销方案制作ppt展示
	

	
	
	
	
	


	教学
方式
与
考核
	按教学方式
分配学时
	讲
课
	28学时
	自
学
	学时
	实
验
	学时

	
	
	课堂讨论
	8学时
	其  它
	学时

	
	考试方式
	期末课程大作业：自选一企业，制作其国际市场营销方案ppt

	上课
	从 第  11周 - 第 19 周

	
	

	时间
	星期   三／  1一4 节
	星期    ／  一  节
	星期    ／  一  节

	安排
	上课地点
	鉴四7楼研究生专教

	参考教材
	菲利普·科特勒著《营销管理》（第14版·中国版，中国人民大学出版社,2012.4）

	任课教师签字：                                               主管院长(主任)签字:
2015年2月 15 日                                               2015年2月15日
注：    

1、本表一式三份，一份任课教师留存、一份存院(系)、一份交研究生处培养办公室。
2、本表由院（系）审核后，于开学后二周内交研究生处培养半，办公室


